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Chapitre 2 : La nouvelle économie
géographique et géostratégie

L’explication des choix stratégiques des
entreprises parait limitative, en s’étayant
sur les trois concepts clés suivants :

»>Les économies d’échelle ou rendement
croissant,

>Les externalités qui rendent compte
des agglomérations,

»Le coiit de transport.
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La NEG étudie le caractére « a
posteriori » des comportements
stratégiques.

Cette analyse opérée par
I’économie géographique
s’oppose A la caractéristique
prospective ou anticipative des
choix stratégiques
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Dimension spatiale de I’économie

La NEG prend en compte la

dimension spatiale de
I’économie sous cing aspects
essentiels, qui donnent
naissance a des modéles
adaptés.
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Dimension spatiale de I’économie
L’espace comme le support matériel des

activités économiques.

» « Biens localisés »

» Le coiit de production = le coft
de transport

> Cet aspect est illustre par les
modéles de commerce
international entre pays traités
comme des blocs homogeénes.
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L’espace comme variable
décisionnelle d’un agent économique

» On en vient a étudier des choix de
localisation pour une activité liée a

un bien (point de vente d’un produit,
implantation d’une usine).

» Sile décideur est rationnel, il obtient
un choix optimal de localisation.
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L’espace est vu comme un équilibre entre agents

» Pour un bien de qualité donnée, il
existe des offres et des demandes
conditionnelles a un lieu de
disponibilité.

» Si offre = demande => « équilibre
spatial » (biens localisés)
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Dimension spatiale de I’économie

L’espace est vu comme un équilibre entre agents
Le modéle de Hotelling décrit le positionnement
de deux marchands de glaces A et B.
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L’espace est vu comme un équilibre entre agents
Le modele de Hotelling décrit le positionnement
de deux marchands de glaces A et B.
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L’espace comme une source de phénomeénes spécifiques

Diverses activités situées
au méme endroit

Economisent des coiits de
transport

Externalités
positives ou
négatives

Rendements
croissants

concurrence
imparfaite
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L’espace est vu comme une ressource
rare agissant comme un bien pur

« Dis-moi ou se
situe ton
entreprise... et je
te dirai ce qu’elle
produit ».

Dis-moi ou tu
habites... et je te
dirai qui tues ! »
proverbe
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La NEG et le comportement stratégique des entreprises

L'une des hypothéses principales du
modéle KRUGMAN suppose que les firmes
ne sont pas stratégiques.

Cette hypotheése permet d’affirmer que la
quantité produite par chaque entreprise
sera constante.

Le prix fixe par les entreprises ne dépend
ni de la taille de la demande, ni de sa
localisation, ni du nombre de concurrents
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La NEG et le comportement stratégique des entreprises
Les coiits de transport
« Centre-périphérie »
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